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 الوحدة أهداف

أصبحت منهجية تحليل الخطاب الإعلامي تقليدًا علميًا معترفاً به ومتناميًا، ويكتسب كل يوم أرض جديدة رغم عدم وضوح  
مفهوم الخطاب وتضارب واختلاف المفاهيم والأطر النظرية الخاصة بتحليل الخطاب، لكنه عموما يعتمد على علوم ومناهج 

ديثة والنقدية في مجال اللغويات واللغويات التطبيقية والنقد الأدبي، ويزاوج بين  اجتماعية عدة، كما يدمج بين المساهمات الح
،  اميولوجي، ويستفيد من الاتجاهات الحديثة في التأويل، والتيارات النقدية في علم الاجتماع والانثربولوجييالتحليل اللغوي والس

   والدراسات الثقافية، وعلم النفس الاجتماعي.
وحدة تعريف الطالب بأهم المقاربات في هذا المجال، وتزويده بآليات التحليل التي تمكنه من القدرة تفكيك  ومن ثم، تتوخى ال

 الخطابات عموما، وتحليل الخطاب الإعلامي بوجه خاص.  
 

 الوحدة  محتوى
وتأثير ملحوظ  مدارس تحليل الخطاب التي انتشرت وأصبح لها وجود  من القرن الماضي  ات  يظهرت في مطلع الثمانين

ومع ذلك فإن هناك غموضًا وعدم اتفاق بين هذه المدارس حول مفهوم الخطاب    في الدراسات الأجنبية والعربية. 
 الإعلامي ومكوناته. 

وبغض النظر عن هذه الاختلافات فإنه يجب التسليم بأن الخطاب الإعلامي ممارسة اجتماعية متغيرة، ويتعرض دائماً 
بل هناك عدد من    ،لأمر الأكثر أهمية هو أن نفهم أن الخطاب الإعلامي ليس شيئاً واحداً للتغير والتطور، لكن ا

 الخطابات الإعلامية المتصارعة أو المتعاونة، كما أن هناك تداخلًا أو تعايشًا بين أكثر من خطاب.
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